
Exerćıcio 27 (Cap. 6 do livro)

a) Qual a probabilidade de se concluir, recorrendo aos referidos inquéritos, que o ganho de quota de
mercado tinha sido superior a 5 pontos percentuais?

Seja X1 a quota de mercado antes da campanha publicitária e X2 a quota de mercado depois da
campanha publicitária então pretende-se calcular o seguinte:

P (X2 −X1 > 0.05)

Os dois inquéritos realizados constituem duas amostras de dimensão grande e portanto pode-se aplicar
o teorema de De Moivre-Laplace:
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com θ2 = 0.1 e n = 300

Com base nestas duas distribuições resulta que
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a∼ N(0, 1)

P (X2 −X1 > 0.05) = P (X1 −X2 < −0.05) = P
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)
≈

≈ Φ(−0.93) = 1 − Φ(0.93) = 1 − 0.8238 = 0.172

b) Qual a probabilidade de os inquéritos conclúırem por uma perda de quota de mercado?

P (X2−X1 < 0) = P (X1−X2 > 0) = 1−P (X1−X2 ≤ 0) = 1−P
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)
≈

≈ 1 − Φ(0.62) = 1 − 0.7324 = 0.2676
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